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BRAUEREIC. & A.VEL-
TINS , MESCHEDE-GREVEN-
STEIN

Neuer Partner

Die Brauerei C. & A, Veltins wird
mit Beginn der Bundesliga-
Spielzeit 2013/2014 der offizielle
Bierpartner des VfL Wolfshurg.
Im Rahmen einer Premium-Part-
nerschaft erhalt die Marke Veltins
damit das exklusive Lieferrecht
fur Bier und Biermischgetranke
fiir die Volkswagen Arena sowie
fur die angeschlossenen Gastro-
nomiebereiche.

Die Zusammenarbeit der Tra-
ditionsbrauerei aus Meschede-
Grevenstein und des VIL Wolfs-
burg ist zunachst auf drei Jahre
ausgelegt,

KROMBACHER BRAUE-
REI, KREUZTAL

Neue Sorte

Das Sortiment von Krombachers
Fassbrause hat neben den Sorten
Zitrone und Holunder seit Marz
2013 mit der Geschmacksrich-
tung Apfel weiteren Zuwachs
bekemmen. Erhaltlich ist diese in
der 0,33--Mehrwegflasche, die
sowohl im 6er-Pack als auch im
Mehrwegkasten angeboten wird.

ULMER GETRANKE
VERTRIEBS GMBH, ULM

Neue
Auszeichnung

Libella hat die Ulmer Getranke
Vertrieb GmbH (UGV) als deutsch-
landweit einziges Unternehmen
fur herausragendes Qualitatsma-
nagement mit dem Libella Quality
Award in Gold ausgezeichnet. Li-
bella-Vertriebsdirektor Wolf-Peter
Stiegler uberreichte die Qualitats-
auszeichnung am 20. Februar 2013
an die Geschaftsfuhrerin der Brau-
erel Gold Ochsen Ulrike Freund
und UGV-Vertriebsleiter Frank U.
Schlagenhauf.

CIS CONSULTING, BURGAU
Verpackungstrends Bier

Nach der FEinfiihrung des
Pllichtpfandes schenkten viele
Brauercien Finwegverpackun-
gen  keine  Aufmerksamkeit
mehr. Sie konzentrierten sich
hauptséichlich aul Mehrweg-

glasverpackungen.  Allerdings
setzt sich  der Abwiirtstrend

der  Mehrwegglastlasche  bei
Bier laut neuster A. C. Nielsen
Zahlen kontinuierlich fort. Ge-
winner sind PET-Flaschen und
die Getrinkedose. Auch Hofl-
nungstrager wie Kleinkisten
oder Multipacks sind beim Ver-
braucher im Sinne der zuneh-
menden Zahl an Kleinhaushal-
ten sehr beliebt. Aber dies reicht
bei weitem nicht aus, um die
Verluste im Mehrweggeschiifi
aulzufangen.

Brauereien, welche Einweg-
verpackungen in threr Ausrich-
tungsstrategie  beriicksichtigt
profiticren
Nicht nur. dass es gelingt. den
cigenen  Mehrwegverlust aul-
wachsen

haben, hiervon.

zulangen.  1eilweise
diese gemild dem Markitrend

iiberproportional. wiedie Firma

CIS Consulting anhand der ak-
tuellen A. C. Nielsen Daten fest-
stellte. Betrollen ist hierbei ins-
besondere der kernmarkt. d. h.
Lebensmittelhandel, Getrinke-
abhiolmiirkte und Tankstellen.
Der Kernmarkt stehi e rund
H1.5 Mio hl Bier, das entspricht
H4 Prozent des Gesamimarktes
in Deutschland.

2009 verzeichnet Mehrweg
Glas noch ecinen Marktanteil
von 84,2 Prozent bei 53,1 Mio
hl, 2012 liegt der Anteil bei nur
noch86.6Prozentund 52.8 Mio
hl. Das entspricht einem Verlust
von 2.3 Mio hl baw. 4.1 Prozent
innurvier Jahren. Aul Platzzwei
liegt PET mit einem Markianted!
2012 von 9.2 Prozent bei 5.6
Mio hl. Experten gehen davon
aus, dass das Wachstum vor al-
lem aul den Billigsektor zuriick-
uliihren sei, welcher haupt-
siichlich von den Discountern
dominiert werde.

Ebenfalls im Aulwiirtstrend:
Die Getriinkedose. Von 2009
aul 2012 legte das Gebinde
63,8 Prozent zu. bei einem

GEBINDEANTEILE BIER INKL. BIER-MISCHGETRANKE 2009-2012
2009 2010 am 2012 2009vs. 2012
hl %
Mehrweg Glas (hl) 55093331 53357054 53191859 52809547 228378400 -4.1%
Anteil 892 % 88,6 % a74% 86,6 %
Einweq Glas (hl) 341750 28979 372817 344993 3243,00 09%
Anteil 0.6% 0.5% 0,6% 0,6%
Einweg PET (hl) 4977118 5022988 5305681 5627992 65087400 13,1%
Anteil 8,1 % 83% 8.7% 92%
Getrankedosen <1 Liter (hi) 1340915 15679802 1977975 2196422 855507.00 63.8%
Anteil 22% 26% 33% 3.6%
Sub Total (hl) 61753114 60249635 60848332 60978954 77416000 -13%
Anteil 100,0 % 100,0 % 100,0 % 1000 %
Mehrweg Fass (hl) 317404 307 246 258510 22480 -9260300 -29.2%
Partydosen 5,01 353256 356343 291946 256701 -96555,00 -27.3%
Total 62423774 60913224 61398788 61460456 96331800 -15%
CQuelie: A L Nielsen

3.6 Prozent
(2.2 Mio hl. Beim Discoun-
ter Penny liegt der Absatzin-
il der Bierdose bereits bei
14.9 Prozent, REWE folgt mit
7.8 Prozent

Marktanteil von

Dosenanteil  im
Yiersegment. Auch Kaulland
entschiedsichimletzten Jahrzur
Listungder Dose. Nur die beiden
Hard-Discounter Aldi und Lid!
entscheiden sich noch gegen
den von DPG Planddosen. Der
Absatz von plandfreien Dosen.
wie z B, im Wein- und Wein-
mischbereich, wiichst gleich-
Zeitig splirbir.

Einwegglas legt leicht zu, st
aber nach wie vor ¢in Randge-
binde. 201 2 werden 345000 hl
abgeselzt. Diese Mengeist haupt-
siichlich auf die Eigenmarke von
LIDL zurtuckzulithren.

Die Sorge bei den Brauern
wiichst. Im alkohollreien Seg-
ment und vor allem im Bereich
Wasser dominieren Lingst dic
Einwegverpackungen.  haupt-
sitcchlich durch einen starken
PET-Flaschenanteil. Bisher war
der Bierbereich Klar von Mchr-
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wegflaschen belegt. Aber be-  ckend verschiedene Lohnabfiill- ZIEMANN INTERNATIONAL GMBH, LUDWIGSBURG
wegl sich der Verbraucher nicht pariner, die unterstiitzen. Vor- Karmeliten Brauerei gewinnt

auch bei Bier tendenziell immer  zugsweise fiir den Export macht 4 :
mehrin Richtung Einweg? eine solche Lisung aus wirt- Innovatlonsprels
Produktionsanschalfungen  schaftlicher Perspekiive Sinn

in neue Filillanlagen stellen be- \uf jeden Fall sieht es auch Grober Erfolg fir ressourcen rische leistungen des Hand

sonders fiir kleinere Brauereien  in Zukunft danach aus. als sei  schonende draverei-Losung:  werks” fiir das gemeinsam mit

ein Problem dar, diese miissen  vorallen Dingen die Zweigleisig-  Am 10. Mirz 2013 erhielt die  Ziemann entwickelte Konzept

aber nicht unbedingt getiitigt  keit im Markt gefragt, um mog-  Straubinger Karmeliten Brau- der energieautarken Brauerei

werden. Mittlerweile gibt es  lichst viele Zielgruppen und erei aul der Internationalen  mit optimaler Rohstolfnutzung

auch fiir Kleinmengen., 2. B. bei  Kiiulerreichweite abdecken zu  Handwerksmesse 2001 3 in Miin- Laut Begriundung der Ju-

der Getriinkedose. [lichende-  kiinnen. chen den .Bundespreis 2013  ry iiberzeugte das individuell
fiir hervorragende innovato-  entwickelte Konzeptl vor allem

Tag des Deutschen Bieres - Machen Sie mit?

Sie feiern den Tag des Deutschen Bieres 2013 auf besondere
Weise? Lassen Sie uns dabei sein und zeigen Sie uns, was
Sie alles auf die Beine gestellt haben, um mit lhren Geschafts
partnern und Kunden diesen Tag zu begehen!

Bis zum 3. Mai 2013 konnen Sie uns einen Text (max. 2000
Zeichen) und/oder Fotos (mind. 300 dpi) zukommen lassen.

GEWINNER ==
Die schonsten ldeen veroffentlichen wir anschlieend in der NDESPREIS 201 3
BRAUWELT. it
Bei Fragen hierzu steht die BRAUWELT-Redaktion unter

0911/952 85-58 (Dr. L. Winkelmann) zur Verfugung, Beitrage

senden Sie bitte an winkelmann @ hanscarl.com. Innovationspreis fur ihr Energiekonzept: (v. li.) K. Gehrig, Ziemann; Mi-
nisterialdirigent U. Schonleiter; K. Wasmuht, Ziemann; T. Eichenseher
und C. Kampf, beide Karmeliten Brauerei
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@ ULLR / CH 1 Anlagenbau und Montage

Seit iiber 20 Jahren

Ihr kompetenter Partner
in der Getranke- und
Lebensmittelindustrie

Ullrich Anlagenbau GmbH & Co KG
Im Siepen 38

58313 Herdecke

Tel. 02330/ 60 61 7-0

Fax02330/60617-18
www.ullrich-anlagenbau.de

www.ullrich-anlagenbau.de




